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El desarrollo del comercio en México forma parte de nuestra historia
prehispédnica y de las tradiciones y elementos culturales gque han ido
conformando lo gque hoy es la Ciudad de México. El intercambio de
productos forma parte de la cotidianeidad y por lo mismo pasa
desapercibida la importancia de guienes lo hacen posible: los
comerciantes. En este sentido, siendo ellos los actores principales de
este importante sector de la economia local y nacional, es fundamental
reconocer la importancia que tiene la visidén desde la cual se conducen
en cada una de las decisiones que toman y de las acciones que llevan a
cabo. Esta visidén es producto de su identidad, la cual puede ser
comprendida desde la conceptualizacidén de habitus de Pierre Bourdieu
(2003) entendido como el “sistema de disposiciones adgquiridas por
aprendizaje implicito o explicito que funciona como un sistema de
esquemas” (pag. 118). Es decir, el habitus dicta la forma de hacer las
cosas de acuerdo al contexto en el que se realizan y a la posicidn que
se tiene en dicho contexto, haciéndolas correctas conforme a las
reglas no escritas de comportamiento.

Asi, en los mercados mdéviles existe una identidad sociocultural que
determina el contexto en donde se lleva a cabo ese comercio urbano
(Schlack, Hidalgo, Arce, Farifia & Villarroel, 2017) y la forma en que
el comerciante despliega su habitus haciendo que cambie el entorno
social, ya sea que se refuerce la identidad colectiva, se transforme
la percepcidn social del espacio (Esquivel, 2019) o se reinvente la
sociedad misma (Gonzalez, 2019). El comerciante desarrolla una visidn
Unica a partir de sus experiencias y de los significados construidos
en su practica cotidiana (Feregrino & Cadena, 2019), creando una
identidad producto de su relacidn de intercambio con otras personas
(Herrera, 2015).

A pesar de la importancia del habitus del comerciante, las politicas
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publicas son construidas con base a la identidad colectiva. En vista
de esto, el gobierno de la Ciudad de México publicd el pasado 9 de
Julio de 2019, por conducto de la Gaceta Oficial, los Lineamientos de
operacién de mercados moviles en la modalidad de tianguis, bazares y
complementarios en la Ciudad de México, pero, la aplicacidén no ha sido
eficiente por: 1) el movimiento de alta y baja de los comerciantes de
las asociaciones civiles es dindmico y por lo tanto el padrdn es
cambiante; 2) con la actual pandemia del COVID-19, muchos comerciantes
han fallecido y otros han sido afectados por las medidas de
restriccidén por parte del gobierno para realizar las actividades
comerciales, viéndose perjudicados econdmicamente; y 3) las alcaldias
no cuenta con personal suficiente para supervisar los mercados
méviles.

Reconocer la existencia del habitus en los comerciantes en los
mercados méviles hard posible establecer politicas publicas gque tomen
en cuenta las formas de organizacién de las asociaciones civiles,
ademds de satisfacer las necesidades de cada uno de sus miembros. La
creacién de estos colectivos responde a las necesidades regulativas
del gobierno; sin embargo, su formacidén desde el interior puede
conllevar a relaciones de poder interno que resulten en actos que no
representen las necesidades de todos los agremiados. De ahi 1la
necesidad de establecer politicas publicas (Gaceta Oficial de la
Ciudad de México [GOCMX], 2019) insertas en una comunicacidn
horizontal e interpersonal que vean a los mercados méviles no como
comerciantes representados en un colectivo, sino como comerciantes con
necesidades distintas.

Se recomienda en el ambito de la comunicacidén para los mercados
méviles, tomar en cuenta el habitus del comerciante y en ese sentido
desarrollar mensajes o medios de comunicacidén gque ayuden a valorar las
actividades comerciales que realizan. Abordar el estudio de la
comunicacidén en los mercados mdéviles representa estudiar categorias de
la comunicacidén, en especifico la comunicacidén interpersonal que se da
a partir de dos personas hasta un numero limitado no establecido en
forma estricta, donde, la integracidén e interaccidn entre ellos trata
de construir entendimientos compartidos y significaciones mutuas de
relaciones interpersonales e intersubjetivas (Habermas, 2014). Es asi,
como toda accidén humana social de manera inevitable se posibilita por
medio del lenguaje que, a su vez, es una accidn social intersubjetiva
(Schiitz, 1972) e interpersonal, en el que, un comerciante que tiene
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conciencia se comunica con otro u otros comerciantes.

El reconocimiento mutuo entre los comerciantes y la comprensidn de que
existe otra conciencia es el fundamento de la creacidén del mundo en
los mercados mdéviles. Este reconocimiento de otro como si mismo y de
si mismo como otra persona, es un cumplimiento de la intersubjetividad
y la comunicacidn, organizando a los comerciantes como personas
morales o fisicas (De Zan, 2017) para buscar cimentar sentidos,
plantear significados que posibiliten la construccidén de fuentes de
saber que integran la cultura, sociedad y personalidad de los
comerciantes, que a su vez, permiten tomar acuerdos en beneficio de
las suposiciones, ideas y percepciones comunes (Uribe, Gutiérrez-Rios,
Mirta, Varga, & Vives, 2020).

En conclusidén, durante los encuentros diarios entre los comerciantes,
donde se reconocen y construyen el mundo desde un enfoque particular,
establecen significados compartidos con la comunidad. El cambiante
movimiento de los comerciantes junto con la emergencia sanitaria
provocada por el COVID-19, ha ocasionado que sus habitus personales se
conviertan en habitus publicos, siendo aceptados y entendidos por
medio de la comunicacidn interpersonal que pone en comun (Garza, 2009)
las interacciones cotidianas de convivencia. Por lo tanto, el habitus
de los comerciantes se define por el ambiente del mercado mévil al que
pertenecen y la comunicacidén entre ellos lo adapta al contexto,
manteniendo y reforzando las relaciones sociales entre ellos y con la
sociedad (Julien, 2015). Desafortunadamente, las limitadas acciones de
las alcaldias en apoyo a los comerciantes invitan a la reflexidn sobre
la capacidad organizativa al verse limitadas en recursos para
implementar de manera eficiente los lineamientos establecidos; en este
sentido, es necesario revisar los procedimientos, acrecentar la
plantilla del personal inspector y enfocarse en las necesidades y
demandas de los comerciantes.
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